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ERICH GARHAMMER

Predigen im Umfeld der Mediengesellschaft

Das herkémmliche Ideal der Predigt setzt
den Schwerpunkt auf den theologischen Ge-
halt des Manuskriptes. Im Medienzeitalter
scheint ein solches Ideal obsolet geworden
zu sein, und dies aus mehreren Griinden. Die
Predigt war aber schon immer nicht nur ein
»+Manuskript”, sondern ein , Auredit”: Das
vom Ohr des Horers Wahrgenommene. Wie
dies im Medienzeitalter mit dessen Unter-
haltungsdimension zu denken sei, versucht
Erich Garhammer, Professor fiir Pastoral-
theologie und Homiletik an der Theologi-
schen Fakultdt in Paderborn, zu zeigen. Die
Unterhaltungsdimension ist allerdings nicht
platt und oberflichlich zu verstehen, sie
nimmt jene ,dialogische Dimension” mit
auf, die die Antwort des Zuhorers als konsti-
tutives Element des Geschehens begreift.
(Redaktion)

Daf8 wir in einer Mediengesellschaft! le-
ben, gehért zu den trivialen Aussagen
heutiger Gesellschaftsdiagnosen. Daf8 wir
von den Medien beeinfluf$t werden, daf§
unsere Alltagswelt davon bestimmt wird,
unser Zeitrhythmus sich dadurch veran-
dert, ist unumstritten. ,Medien gehoren
heute zum festen Bestandteil unserer Um-
welt und unserer Sozialisationsfaktoren...
Eine aufgekldrte und aufklérerische Me-
diendkologie kann sich deshalb weder auf
apokalyptische Warnungen noch auf eine
selbstverstandliche Aufwertung der Mas-
senkultur beschrinken.”?

So soll auch im folgenden weder eine un-
kritische Ab- noch Aufwertung der Me-
dien im Hinblick auf die Predigt erfolgen.
Vielmehr geht es um einen zweifachen
Zugang: zum einen soll der Prediger als

kritischer Medienkonsument angespro-
chen werden. In diesem Fall hat er durch-
aus Moglichkeiten, sich in den Medien
und mit den Medien weiterzubilden und
sachliche und fachliche Informationen zu
erhalten, die seiner Predigt und der Pasto-
ral in der Gemeinde zugutekommen. Zum
anderen verdandert natiirlich die Medien-
gesellschaft die Wahrnehmungsform der
Menschen, setzt sie den Usancen einer Un-
terhaltungsindustrie aus und entwirft
Karrieren von ,Medienpdpsten”, die nicht
unerheblich den Erwartungshorizont an
den Prediger mitbeeinflussen. Auf diesem
Hintergrund hat sich eine homiletische
Theorie zu fragen, welche Wahrneh-
mungsverschiebungen es durch den Me-
dienkonsum gegeben hat, wie der Begriff
der Unterhaltung auch sachliche Bereiche
beeinflut und verdndert (so werden
heute auch politische Sendungen gern im
Stil des Infotainments — eine Zusammen-
ziehung von Information und Entertain-
ment — geboten) und wie sich unbemerkt
bestimmte Predigtstile in Anlehnung an
die medialen Darbietungsformen heraus-
bilden.

I. Der Prediger und die Medien

1. Kulturdiagnostische Stimmen

Die Kulturkritik unserer Tage hat es nicht
an Warnungen vor den negativen Auswir-
kungen der Medien fehlen lassen. So hat
der amerikanische Autor N. Postman die
Gefahr beschrieben, daf sich die westliche
Zivilisation zu Tode amiisiere. Sie habe

1 Als Medien(Vermittler) gelten alle Mittel, die mittels komplexer Zeichensysteme (Schrift, Ton, Bild) Be-
deutung iibermitteln. Heute sind damit vor allem die Massenmedien gemeint. In diesem Artikel wer-
den vor allem Rundfunk und Fernsehen als die pragenden Medien herangezogen.

2 W. Lesch. Erfahrung von Wirklichkeit in der Mediengesellschaft, in: Diakonia 22 (1991) 293-302, hier
302. Sowie H. Albrecht, Die Religion der Massenmedien, Stuttgart-Berlin-K6In 1993.
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zwar das durch die Orwellsche Prophe-
zeiung mit Bangen erwartete Jahr 1984
iiberstanden, allerdings sollte sie sich
nicht zu friih freuen, denn neben der Or-
wellschen Apokalypse gebe es das von A.
Huxley beschriebene, viel bedrohlichere
Szenarium der ,,Schénen neuen Welt”.
~Entgegen einer auch unter Gebildeten
weitverbreiteten Ansicht haben Huxley
und Orwell keineswegs dasselbe prophe-
zeit. Orwell warnt vor der Unterdriickung
durch eine duflere Macht. In Huxleys Vi-
sion dagegen bedarf es keines grofien Bru-
ders, um den Menschen ihre Autonomie,
ihre Einsichten und ihre Geschichte zu
rauben. Er rechnete mit der Moglichkeit,
dafs die Menschen anfangen, ihre Unter-
driickung zu lieben und die Technologien
anzubeten, die ihre Denkfahigkeit zu-
nichte machen. Orwell fiirchtete diejeni-
gen, die Biicher verbieten. Huxley be-
fiirchtete, dafl es eines Tages keinen
Grund mehr geben konnte, Biicher zu ver-
bieten, weil keiner mehr da ist, der Biicher
lesen will. Orwell fiirchtete jene, die uns
Informationen  vorenthalten. Huxley
fiirchtete jene, die uns mit Informationen
so sehr tiberhdufen, dafs wir uns vor ihnen
nur in Passivitdt und Selbstbespiegelung
retten konnen. Orwell befiirchtete, dafd die
Wahrheit vor uns verheimlicht werden
konnte. Huxley befiirchtete, daff die
Wahrheit in einem Meer von Belanglosig-
keiten untergehen kénne.”?

Postman beschreibt also die Paradoxie
von zuviel Information als Desinforma-
tion oder — wie es Adorno formulierte —
die , Dialektik der Aufklarung”. Fiirchtete
Orwell den groflen Diktator, so warnt
Postman vor dem heimlichen Diktator
,Medien”, der nichts mehr verbieten muf3,
weil ohnehin schon alles belanglos ge-
macht wurde.

Ahnliche Skepsis gegeniiber den Medien
dufert der englische Wissenschaftler
George Steiner, der in Cambridge und
Genf vergleichende Literaturwissenschaft
lehrt: ,, Der Geist unseres Zeitalters ist der
des Journalismus. Der Journalismus
dréngt sich in jede Spalte und jeden Rif8
unseres BewufStseins. Das geschieht, weil
Presse und Medien weitaus mehr als nur
technische Instrumente und kommerzielle
Unternehmen darstellen. Die Phdnome-
nologie des Journalistischen ist an ihren
Waurzeln in bestimmtem Sinne metaphysi-
scher Natur. Sie artikuliert eine Erkennt-
nistheorie und eine Ethik triigerischer
Zeitlichkeit. Journalistische Darstellung
erzeugt eine Zeitlichkeit gleichwertiger
Augenblicklichkeit. Alle Dinge sind von
mehr oder weniger gleicher Wichtigkeit;
alle sind nur von Tageswert. Dementspre-
chend wird der Inhalt, die mogliche Be-
deutsamkeit des Materials, das der Jour-
nalismus vermittelt, am Tag danach
,verramscht’. Die journalistische Sicht-
weise spitzt jedes Ereignis, jede individu-
elle und gesellschaftliche Konstellation
auf maximale Wirksamkeit zu; doch der
Schliff ist uniform. Politische Ungeheuer-
lichkeiten und ein Zirkus, die Spriinge der
Wissenschaft wie die von Athleten, Apo-
kalypse und Verdauungsbeschwerden be-
kommen den gleichen ,Bif3’. Paradoxer-
weise hat diese Monotonie anschaulicher
Dringlichkeit eine Anédsthesie zur Folge.
Das Auferste an Schénheit oder
Schrecken kommt in den Reifswolf, wenn
der Tag sich neigt.”* George Steiner be-
hauptet nichts weniger, als daf$ das Zeital-
ter der Medien alles vergleichgiiltigt: alles
ist gleich giiltig, was gemeldet wird - es
gilt einen Tag lang. Diese ephemere Per-
spektive ergreift alle Bereiche des Lebens:
ist also das Religiose — wenn es sich den

3 N. Postman, Wir amiisieren uns zu Tode. Urteilsbildung im Zeitalter der Unterhaltungsindustrie,

Fischer-Taschenbuch, Frankfurt 1991, 7f.

4 George Steiner, Von realer Gegenwart. Hat unser Sprechen Inhalt?, Miinchen 1990, 43f.
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Medien preisgibt — auch nur eine morgen
schon unwichtige Tagesmeldung?

Der amerikanische Schriftsteller W. Percy
bezieht in seine schonungslose Kritik der
Massenmedien auch die katholische Kir-
che mit ein, weil sie sich durch den Drang
in die Medien widerspruchslos dem Zeit-
geist angepafSt habe. In dem Roman ,, Lan-
celot” wirft die Hauptperson in einem Ge-
sprach mit einem Priester diesem eine
unkritische Haltung der Kirche den Me-
dien gegeniiber vor: ,Ich kann dieses Zeit-
alter nicht tolerieren. Und ich werde es
nicht tun. Dich hétte ich tolerieren konnen
und deine katholische Kirche; ja, ich hétte
ihr sogar beitreten kénnen, wenn du dir
selbst treu geblieben warst. Jetzt bist du
Teil dieses Zeitalters. Du hast die gleichen
Flohe wie die Hunde, neben denen du ge-
legen hast.”>

Demgegentiiber ist die letzte lehramtliche
Einschiatzung der Medien geradezu eu-
phorisch. Die neue Pastoralinstruktion
,Aetatis Novae” vom 22. 2. 1992 duflert
sich zwanzig Jahre nach ,Communio et
Progressio” wesentlich positiver zu den
Moglichkeiten der sozialen Kommunika-
tionsformen als die vorher genannten
Stimmen. Besonders hingewiesen wird
darin auf die Erfahrung der Jahre 1989
und 1990: niemand konne angesichts der
Umwiélzungen in Osteuropa ,die Rolle
der Massenmedien iibersehen, denen geo-
graphische und politische Grenzen nicht
Einhalt zu gebieten vermochten.”® Auf
diesem Hintergrund werden Bischéfe und
das ganze Kirchenvolk ermutigt, ,,ihr Ver-
standnis fiir die Probleme im Zusammen-
hang mit der sozialen Kommunikation
und den Massenmedien zu vertiefen und

ihr Verstdndnis in praktische MafSinahmen
und realisierbare Vorhaben umzu-
setzen.”” Der Schluf8 der Instruktion beur-
teilt die Bedeutung der Massenmedien
duflerst positiv: ,Wie der Geist den altte-
stamentlichen Propheten geholfen hat, an-
hand der Zeichen ihrer Zeit Gottes Plan zu
entratseln, so hilft er heute der Kirche, die
Zeichen unserer Zeit zu deuten und ihre
prophetische Aufgabe zu erfiillen, zu der
das Studium, die Bewertung und der rich-
tige Gebrauch der Kommunikationstech-
nik und Massenmedien gehort, die aus
unserer Zeit nicht mehr wegzudenken
sind.”8

2. Der Prediger als Konsument von Medien

Der Prediger ist grundsatzlich ein Zeitge-
nosse, der ebenfalls als Medienkonsument
angesehen werden kann. Als akademisch
gebildeter und kritischer Medienkonsu-
ment miifite er in der Lage sein, sein Pro-
gramm auch unter der Riicksicht der Pre-
digt zusammenzustellen. Ich habe mir im
Monat Marz 1992 einmal die Miihe ge-
macht, zu untersuchen, wie kirchliche und
religiose Themen in den Medien vorkom-
men. Ich habe fiir mich entdeckt, dafi sich
der Prediger aus den Medien iiber wich-
tige und theologische Grundsatzfragen in-
formieren kann. Besonders wichtig er-
scheint mir, daf$ auch die Gemeinden die
Moglichkeit niitzen, die vielfdltigen Ange-
bote in den Medien wahrzunehmen und
auf sie hinzuweisen.

Eine sorgfdltige Auswahl von Artikeln
und Sendungen kann zeigen, welche viel-
faltigen Moglichkeiten ein kritischer, offe-
ner und kreativer Umgang mit den Me-
dien fiir den Prediger bietet.

5 W. Percy, Lancelot, Frankfurt 1987, zit. nach J. Meyer zu Schlochtern. Das Kirchenbild von Communio et
Progressio im Kontext der nachkonziliaren Ekklesiologie, in: CS 24 (1991) 303-319, hier 304.

6 Aetatis Novae, Nr. 1
7 ebd.Nr.3
8 ebd. 22
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II. Medien als Wirklichkeit: Konsequen-
zen fiir die Predigt

1. Medienforschung

Seit Entstehung der Medien gelten diese
als einflufSireich, wirksam und méchtig.
Der Benutzer kann sich ihren Gefahren
nicht entziehen. Das den alten Untersu-
chungen zugrundegelegte Wirkungsmo-
dell beruht auf dem Reiz-Reaktionsprin-
zip und wird als ,Kanonentheorie”
bezeichnet: gelingt es dem Medium, den
Rezipienten mit der Kanone gezielter Sti-
muli zu treffen, so ist er dessen Wirkung
wehrlos ausgeliefert.?

Einer der spektakuldrsten Fille, die diese
Kanonentheorie stiitzten, war die Hor-
funksendung ,War of the Worlds” am
30. Oktober 1938 in den USA. In einem fik-
tiven Horspiel wurde iiber die Invasion
von Marsmenschen berichtet. Wahrend
der Sendung brach eine landesweite Panik
aus. Mit diesem Vorfall schien der Beweis
der Allmacht der Medien erbracht zu sein.
Diese Kanonentheorie hat eine einfache
Axiomatik: man muf8 nur die entspre-
chenden Stimuli auf die Rezipienten ab-
feuern, um die angestrebte Wirkung
zu erreichen. Das Grundgesetz dieser
Wirkungsanalyse lautet: gleiche Stimuli
erzeugen gleiche Wirkung. Neuerdings
aber haben aber andere Wirkungsanaly-
sen gezeigt: das Medium ist weder die li-
stige Schlange noch ist der Rezipient das
bedrohte Kaninchen.

Die Wirkungsforschung hat heute in der
Einschitzung der Medien eine viel diffe-
renziertere Meinung, wobei es durchaus
unterschiedliche Auffassungen gibt, die
manchmal sogar ein und derselbe Kultur-
diagnostiker in verschiedenen Phasen ver-

tritt: so hatte etwa H. M. Enzensberger im
Jahre 1970 noch die Allmacht der Medien
befiirchtet und dagegen in seinem ,Bau-
kasten zu einer Theorie der Medien” eine
kritische Medientheorie entworfen.?
Zwanzig Jahre spiter bezeichnet derselbe
Enzensberger in seinem Buch , Mittelmaf3
und Wahn” das Fernsehen als Nullme-
dium!": seiner Meinung nach kénnte man
es aufgrund seiner Wirkungslosigkeit
durch einen schwarzen Kasten ersetzen.
Enzensberger erkldrt damit die vier Kla-
gen, die es neuen Medien gegeniiber im-
mer gibt, als iiberfliissig. Diese vier Kla-
gen gehen von vier verschiedenen Thesen
aus: die Manipulationsthese von der agi-
tatorischen Wirkung der Medien gegen-
iiber einem passiv gedeuteten Publikum
(vgl. die Kanonentheorie), die Nachah-
mungsthese unterstellt die Gewochnung
an Verantwortungslosigkeit, Verbrechen
und Gewalt, die Simulationsthese beklagt
den Verlust der Unterscheidungsfahigkeit
zwischen Wirklichkeit und Fiktion, und
die Verblédungsthese baut auf der Eineb-
nung des kritischen Unterscheidungsver-
mogens beim Rezipienten auf. Enzens-
berger bezeichnet demgegeniiber das
Fernsehen als Nullmedium: man schalte
es ein, um abzuschalten.

Ubersehen wird dabei aber die doppelte
Funktion des Fernsehens: es hat durchaus
die Funktion des Abschaltens, neben die-
ser Entspannungserwartung aber auch
eine Anspannungshoffnung; wenn der
Tag zuwenig ereignisreich war, wird vom
Medium ein Ausgleich in dieser Richtung
erwartet. Gerade in dieser Doppelfunk-
tion von Anspannung und Entspannung
beruht der Erfolg des Fernsehens.!? Wirk-
lichkeitsnédher ist also die Deutung, da8

9 K. Merten, Wirkungen der Medien - stark oder schwach?, in: Diakonia 22 (1991) 323-326.

10 H. M. Enzensberger, Baukasten zu einer Theorie der Medien, in: Kursbuch 20{1970, 159-186.

11 ders., Mittelmaf und Wahn. Gesammelte Zerstreuungen, 4. Aufl., Frankfurt/M 1989.

12 Vgl. dazu das Referat von P. Kottlorz, Thesen zur Funktion des Fernsehens auf der Tagung ,Bild-
schirmreligiositdt” in Wiesbaden-Naurod vom 22 bis 24. Marz 1993, sowie dessen Dissertation: Fern-
sehmoral - Ethische Strukturen fiktionaler Fernsehunterhaltung, Berlin 1993.
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das Fernsehen durchaus Wirkungen hat,
dafl der Rezipient sich aber auf die ver-
schiedenste Weise vor diesen Wirkungen
zu schiitzen vermag,.

2. Neues Rezipientenverhalten

Zu iiberraschenden Ergebnissen ist der
Freizeitforscher H. W. Opaschowski von
der Universitit in Hamburg gekommen'3:
er spricht von einer neuen Fernsehgenera-
tion. Fernsehen pur ist immer weniger ge-
fragt. Wenn der Fernseher lduft, schauen
immer weniger Zuseher konzentriert zu.
Fiir zwei Drittel der Bevolkerung ist das
Fernsehen zur Nebensache geworden. Da-
bei ist Fernsehen durchaus immer noch
die am haufigsten genannte Freizeitbe-
schiftigung, aber immer weniger (nur
noch ein Drittel) konzentrieren sich dar-
auf: die Manner lesen Zeitung, die Frauen
bligeln oder legen sich eine Gesichts-
maske auf. Das ,, Beamtenverhiltnis” der
ersten Fernsehgeneration ist demnach
aufgekiindigt. Es ist zum sanften Fernseh-
boykott gekommen. Das Fernsehen hat
nur noch Nebenbeifunktion. Es gibt also
so etwas wie einen Selbstschutz der Rezi-
pienten.

Weiterhin hat die Fernsehforschung erge-
ben, dal die vor dem Fernsehen ver-
brachte Zeit nicht automatisch mit der Zu-
nahme der empfangbaren Sender steigt.
Vielmehr dndert sich das Rezipientenver-
halten: ein sehr sprunghafter, willkiirli-
cher Umgang mit dem Instrument Fernbe-

dienung zeichnet sich ab, der deutlich
macht: gezielte Auswahl und damit ver-
bundenes vollstindiges Sehen ganzer
Fernsehsendungen wird immer mehr zur
Ausnahme.’* Das Herumhiipfen zwi-
schen verschiedenen Sendungen bei ab-
nehmendem Interesse am laufenden Pro-
gramm fiihrt zu einer Art mosaikhaften
Wahrmehmung. Eine ,5-Minuten-Hap-
pen-Kultur” zeichnet sich ab. Dieses
sogenannte Zapping (= Herumspringen
zwischen den Kanilen) pragt die Wahr-
nehmungsmuster, die immer mehr action-
orientiert werden: damit miissen Sendun-
gen einem ,Anmachcharakter” entspre-
chen, um die Zuschauer halten zu kénnen.
Diese aggressive Form von Meldungen,
Talkshows und Diskussionssendungen
laBt auch die anderen Kommunikations-
formen nicht unbertihrt.

3. Konsequenzen fiir die Predigt

Die Predigt hat sich nie den Moden der in
der Gesellschaft géngigen Kommunikati-
onsbedingungen gebeugt, sie bleibt davon
freilich nicht unbeeinfluft. So ist auf dem
Hintergrund der abnehmenden auditiven
und visuellen Konzentration nach einer
homiletischen Theorie zu fragen, die diese
Schwierigkeiten nicht nur beklagt, son-
dern produktiv zu bewiltigen versucht.
Der Ansatz einer semiotischen Homiletik
scheint dafiir einen ersten interessanten
Versuch zu liefern.’

Die semiotische Homiletik geht davon

3 H. W. Opaschowski, Herausforderung Freizeit. Perspektiven fiir die 90er Jahre, Hamburg 1990 sowie
ders., Freizeitverhalten und Medienkonsum, in: Diakonia 22 (1991) 303-309.

4 Vgl. S. Graf, Das Zeitbudget im dualen System. Anmerkungen zu der Frage nach Manipulation von Zeit
durch Fernsehsender, in: W. Homberg/M. Schmolke (Hrsg.), Zeit, Raum, Kommunikation, Miinchen 1992,
76-86 sowie die Habilitationsschrift von I. Neverla, Fernseh-Zeit. Zuschauer zwischen Zeitkalkiil und
Zeitvertreib. Eine Untersuchung zur Fernsehnutzung, Miinchen 1992. Neverla spricht vom , panora-
matischen Blick” oder vom Puzzle-Fernsehen: Zuschauer erinnern sich kaum an das, was sie gestern
gesehen haben. , Das bedeutet aber noch nicht, da8 sie nichts gesehen hatten. Sie sehen, so 148t sich an-
nehmen, eben ihr eigenes Bild, namlich das aus den vorgegebenen Bildern selbst gestaltete Pan-
orama . . . Es konturiert sich eine neue Qualitit des Blickes, in dem nicht mehr die Wahrnehmung des
einzelnen Bildes, sondern das Panorama eines durch Reizverdichtung komprimierten Gesamtbildes im

Vordergrund steht.” (ebd. 214f.)

15 Vgl. dazu die Habilitationsschrift von W. Engemann, Semiotische Homiletik. Pramissen — Analysen —

Konsequenzen, Tiibingen und Basel 1993.
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aus, daf8 die Wirkungsarmut der Predigt
nicht nur — wie immer wieder beteuert —
mit den unausweichlichen Sikularisie-
rungsfolgen zu tun hat, sondern mit dem
Ansatz einer Predigtlehre, die rundes Re-
den zur Vorschrift erhebt und die Predigt
zu einem Genus macht, das auf Abschot-
ten durch Redundanz und eindeutiges
Sprechen setzt. Die Erkenntnis der Kom-
munikationspsychologie, daf$ der Mensch
nicht nicht kommunizieren kann, wiirde
es aber eher nahelegen, nicht nur auf den
in das Manuskript investierten theologi-
schen Gehalt die Aufmerksamkeit zu rich-

ten, sondern auch die Gestalt der Predigt

mitzubedenken, die erst vom Horer mit-
produziert wird. Bei der Predigt geht es
also letztlich nicht nur um ein ,Manus-
kript” (etwas vom Prediger Geschriebe-
nes), sondern auch um ein ,, Auredit” (das
vom Ohr des Hoérers Wahrgenommene).
Die herkdmmliche Predigtlehre hatte eher
die Eindeutigkeit im Auge: diese wurde
durch das Mittel des redundanten Exzes-

ses, namlich in Variationen immer das’

gleiche zu sagen, und des strategischen
Scheinantagonismus, ndmlich  einen
scheinbaren Gegensatz aufzubauen und
ihn dann wieder aufzuldsen, erreicht.
Eine Predigtlehre im Medienzeitalter
hitte eher von einer ambiguitdren Predigt
auszugehen: die Predigt kann gar nicht
vom Prediger zu Ende gefiihrt werden,
sondern braucht die notwendige Zutat
des Horers. Diese Zutat soll also nicht nur
in Rechnung gestellt, sie muf$ gezielt pro-
voziert werden.

,In eine ambiguitdre Predigt zu investie-
ren, sei es in ihre Theorie oder einen ent-
sprechenden, als Idiolekt konzipierten

Entwurf, heifit Ernst zu machen mit der
Erkenntnis, daf8 Interpretationsbediirftig-
keit und -fahigkeit keine Mangelerschei-
nungen der Botschaft, sondern ... die
Voraussetzungen ihrer Relevanz sind.”1%
Wer predigt, 1a88t sich in dem Moment, wo
er zu predigen beginnt, darauf ein, dafi er
nicht mehr allein an dem Werk beteiligt
ist, das da jetzt entsteht.

Ein Beispiel: ein bekannter Neutestament-
ler hat bei einem Vortrag iiber das Amts-
verstdndnis im Neuen Testament alle be-
kannten Argumente aneinandergereiht
und wiederholt. Die Zuhérer haben genau
bei der Konsequenz, die der Redner ver-
mieden wissen wollte, ndmlich dem bibli-
schen Zitat, dal der Bischof nur einmal
verheiratet sein soll, mit Beifall reagiert
und so den redundanten Exzef fiir sich
aufgebrochen. Eine Predigt, die den Zuho-
rer nicht ernstnimmt, seine Widerstiande
nicht aufgreift, verstarkt letztlich sogar die
Widerstinde oder das geistige Zapping,
das Aussteigen aus der Sendung; das Ma-
nuskript des Predigers hat mit dem Aure-
dit des Zuhorers zu rechnen.

Eine weitere Herausforderung an den Pre-
diger im Zeitalter der Medien stellt die
Unterhaltungsdimension vieler Sendun-
gen dar. Muf8 die Predigt nicht auch un-
terhaltsamer werden? Hier lohnt es sich,
den Unterhaltungsbegriff kritisch unter
die Lupe zu nehmen. ,Das Wort Unter-
haltung selbst umspannte den &lteren
Sinn von Kurzweil und Erg6tzen mit dem
jingeren Sinn von Austausch im Ge-
sprach und bewahrt dabei die Grundbe-
deutung von Unterhalt im Sinne von am
Leben erhalten.”'” Das Wort Unterhaltung
bindet also drei Bedeutungen zusammen:

16 Ebd. 197. Vgl. dazu auch schon die Antrittsvorlesung von G. M. Martin, Predigt als offenes Kunstwerk?
Zum Dialog zwischen Homiletik und Rezeptionsisthetik, in: EvTh 44 (1984) 46-58. Als Beispiel fiir eine
gelungene ambiguitare Predigt, die keine ausgetretenen semiotischen Pfade benutzt, sei die Predigt von
R. Zerfaf zum Fest , Aufnahme Mariens in den Himmel” genannt, abgedruckt in: R. Zerfa, Fiir uns
Menschen. Predigten zum Lesejahr A, Diisseldorf 1992, 133-137.

7 H.R. Jaup, Das kritische Potential 4sthetischer Bildung in: ]. Riisen u. a. (Hrsg.), Die Zukunft der Auf-

klarung, Frankfurt a. M. 1988, 221-232, hier 225f.
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es meint zundchst die Unterhaltung als
Gesprich, den small talk auf der Strafle,
den Meinungsaustausch. Die dialogische
Dimension ist also der erste Bedeutungs-
bestandteil. Sodann steckt darin der Be-
griff ,,Unterhalt”: jemanden mit Nahrung
versehen, ihn erndhren: die nutritive Di-
mension ist die zweite Bedeutung. Seit
dem 17. Jahrhundert schliellich wird Un-
terhaltung zu einem eskapistischen Unter-
fangen, durch das die Langeweile des
Adels und des Hofes gebannt werden soll.
Unterhaltung wird zur Flucht, zur wat-
tierten Polsterung gegeniiber dem Rea-
litatsprinzip.

Unterhaltsam predigen miifite also
heiffen, , die dialogischen und nutritiven
Aspekte der Kommunikation gegen den
Eskapismus, gegen das Sedativum der Be-
rieselung zur Geltung zu bringen.”?® Jo-
suttis fordert fiir die unterhaltsame Pre-
digt, die Ambivalenzen des Lebens nicht
aufzulésen (der Form der ambiguitiren
Predigt entspricht also auch ihr Inhalt!):
unterhaltsam, also nahrend ist es, die
Doppeldeutigkeit der Wirklichkeit nicht
aufzul6sen, keine ,Schlagersprache” zu
entwickeln, wo alles auf Liebe und Gliick
reduziert wird, sondern die Eindeutigkeit
durch Differenzierung zu erreichen, nicht
durch harmonieselige Vereinfachung,
Vertrauen zu erwecken, ohne die Angst
auszublenden. Gegen den trivialen Tep-
pich der gleichen Faden sind die vielfalti-
gen Faden des Lebens zu verweben und in
das Gewobene (den Text) aufzunehmen.
Gegen die eskapistische Fernsehunterhal-
tung ist also der ,, Unterhalt” einer ndhren-
den Predigt zu setzen.

Eine dritte Herausforderung an den Predi-
ger im Medienzeitalter stellt die Figur des

beliebten Showmasters dar; der Gott-
schalk auf der Kanzel ist durchaus keine
Seltenheit. Die ,Anmache”, das aggres-
sive (verdeckt oder offen) Herangehen an
den Horer ist keine Ausnahme: es kennt
zwei Formen. Zum einen den ,,Auch dich
liebt Jesus-Schwitzer” und den Typ des
Entertainers. Zum ersteren schreibt F.
Steffensky: ,,Das ist einer, der mich unmit-
telbar betroffen machen will!“!° Den zwei-
ten charakterisiert er folgendermafien: ,, Er
glaubt, dafd nur der gehort wird, der leicht,
geféllig, geschwitzig und unterhaltsam
daherkommt. Das Unterhaltungsinteresse
verschlingt oft genug das Interesse an der
Wabhrheit. Sicher bekommt man auch ...
irgendwann den pneumatischen Blatt-
schufl. Aber man spiirt ihn kaum. Er ist
schaumgummigepolstert. Das Evange-
lium kommt als Operette.”? Die Chance
der direkten Kommunikation der Predigt
wird hier mit den Methoden der sekun-
diren Kommunikation ,Medien” und
ihren kompensatorischen Mitteln einer
Unmittelbarkeit vertan und auf den Kopf
gestellt. Die Predigt vertrdgt durchaus Ab-
wechslung, aber die inszenierte Abwechs-
lung ist noch keine Predigt.

Der Fernsehmacher Erwin Koller hat bei
einer Fachtagung , Wie heute von Gott re-
den in Radio und Fernsehen” festgestellt:
»Das Schonste, was das Fernsehen zeigen
kann, ist ein Gesicht. Ein Gesicht, das et-
was zu sagen hat, ein Gesicht, das ein Er-
lebnis zu berichten weif3, ein Gesicht, das
fiir seine Uberzeugung kimpft, ein Ge-
sicht, in dem die Spuren erlittener Ge-
schichte lesbar sind, ein Gesicht, das 6f-
fentlich nachdenkt tiber das Woher und
Wohin menschlicher Existenz, ein Gesicht,
das Sinn und Deutung gesellschaftlichen
Lebens vermittelt.”?! Dies ist kein Pla-

8 M. Josuttis, Unterhaltsam von Gott reden? in: Von Gott reden in Radio und Fernsehen, Graz-Budapest

1992, 3245, hier 41.

19 F. Steffensky, Ansprache am Morgen, in: Wort und Antwort 31 (1990), 117f., hier 117.

2 Ebd.118

2 E. Koller, Reden am Fernsehen —ein religitses Paradox, in: Von Gott reden (vgl. Anm. 18), 89-109, hier 105.
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doyer fiir das Wort zum Sonntag am Fern-
sehen, sondern fiir das Wort zum Sonntag
am Ambo, fiir das gewo6hnliche Wort zum
Sonntag, fiir die Predigten in unseren Kir-
chen, wo der Prediger sein Gesicht zeigt,
seine Stimme erhebt und seine Botschaft
zu verlebendigen versucht, die ihn immer
wieder neu herauslockt aus der Trivialitat

der Stereotype und der Sackgasse der Ein-
deutigkeit. Der Unterhaltungswert der
Predigt ist nicht billig zu haben, er kostet
Engagement und Einsatz und wird da-
durch , kostbar”. Diese Form von Predigt
steht zwar oft hinter der Unterhaltungsin-
dustrie zurtick, hat letztlich aber den lan-
geren Atem.
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