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HANS-JOACHIM HOHN

Sinnsuche und Erlebnismarkt

Zeitdiagnose ist heute ein florierendes
Geschiift. Es vergeht kaum ein Jahr, in dem
nicht eine neue Formel auftaucht, mit der
eine griffige Antwort auf die Frage gegeben
wird ,Wo leben wir eigentlich?”. Die
Héufigkeit und das Tempo, mit der sich die
verschiedenen Kennzeichnungen von Zeit
und Gesellschaft ablosen, macht soziolo-
gische Zeitdiagnosen und Gesellschafts-
analysen allerdings auch zu einem proble-
matischen Unternehmen. Was kénnen sie
mehr sein als Momentaufnahmen, Schlag-
lichter auf eine Gesellschaft, die sich in
einem stindigen Ubergang befindet? Daher
verwundert es nicht, da8 viele der soziolo-
gischen Wortfavoriten nur Saisonbegriffe
sind. Die Dauer ihrer Giiltigkeit wird durch
kurze Halbwertzeiten definiert. Allerdings
ist dieser Umstand kein zureichender
Grund, um zeitdiagnostische Bemithungen
bleiben zu lassen. Der stiandige Wechsel der
Zustandsbeschreibungen moderner Gesell-
schaften ist hochst aufschlufireich fiir die
Frage, wo wir eigentlich leben. Ein Wissen
um das, was an der Zeit ist, wird auch von
Christen verlangt. Theologie und Kirche
kommen nicht umhin, vor allem jenen
kulturellen Trends und Tendenzen nach-
zugehen, in denen sich neue gesellschaft-
liche Leitbilder gelungenen Lebens mani-
festieren. — Unser Autor ist Professor fiir
Kath. Theologie an der Universitdt Koln.
(Redaktion)

1. Streiflichter: Strukturen der
Erlebnisgesellschaft

Moderne Gesellschaften fithren eine
Mehrfachexistenz. Weil sie viele Ge-

sichter haben, verfiigen sie iiber eine
multiple Identitdt. Gegenldufige Ent-
wicklungen, die Koexistenz des Wider-
spriichlichen und die Gleichzeitigkeit
des Ungleichzeitigen sind ihre (unver-
anderlichen) Kennzeichen. Seit einiger
Zeit ist nun der Begriff , Erlebnisge-
sellschaft” (G. Schulze) im Umlauf,
dem es anscheinend gelingt, die Viel-
gestaltigkeit unserer Gesellschaft doch
auf einen Nenner zu bringen. Hinter
diesem Titel steht nicht die Behaup-
tung, unsere Kultur sei von nichts
anderem bestimmt als von dem Bestre-
ben, die Erfahrung und Gestaltung des
Daseins als ein grofles Ereignis zu in-
szenieren. Die Leitthese lautet viel-
mehr: Unsere Gesellschaft ist alles
andere auch; sie ist High-Tech-, Kon-
sum-, Ellbogen-, Leistungsgesellschaft.
Aber kultursoziologisch gesehen ist sie
vor allem eine Erlebnisgesellschaft, so
das es sich lohnt, die Ortung religiéser
Sinnentwiirfe vor diesem Hintergrund
vorzunehmen'.

1.1. Erlebe dein Leben! Der Daseins-
imperativ der Gegenwart

Der Begriff , Erlebnis” setzt zundchst
Assoziationen frei in Richtung Unter-
haltung und Zeitvertreib. Man denkt
an Urlaub und Freizeit, an Camel und
Marlboro, an den Hauch von Aben-

' Vgl zum Folgenden G. Schulze, Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart, Frank-

furt 1992; ders., Entgrenzung und Innenorientierung. Eine Einfithrun,

g in die Theorie der Erlebnis-

gesellschaft, in: Gegenwartskunde 42 (1993) 405-419; ders., Auf der Suche nach dem schénen
Leben, in: J. Huber/A. M. Miiller (Hg.), ,Kultur” und ,Gemeinsinn”, Basel 1994, 269-295; ders., Das
Projekt des schonen Lebens. Zur soziologischen Diagnose der modernen Gesellschaft, in: A. Belle-
baum/K. Barheier (Hg.), Lebensqualitét. Ein Konzept fiir Praxis und Forschung, Opladen 1994, 13-36.
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teuer und Euro-Disney. Es fallen einem
Entertainer, Animateure und Disco-
theken ein. Allerdings kleben diese
Assoziationen an Oberflédchenphéano-
menen, die der Kulturindustrie zuzu-
ordnen sind?. Langst aber sind alle
Bereiche des sozialen Lebens mit der
Erlebnisvokabel verkniipft. Ursache
hierfiir ist zum einen die verdnderte
Beziehung des Menschen zu Giitern
und Dienstleistungen: weg von einem
sachorientierten, zweckrationalen Um-
gang mit dem Lebenswichtigen hin zu
einer subjektbetonten, aktionsorien-
tierten Einstellung. Vor allem der Wan-
del der Werbung in der Nachkriegszeit
belegt diesen Trend. ,Wurde zunéchst
der Gebrauchswert der Produkte in
den Mittelpunkt der Présentation ge-
stellt — Haltbarkeit, ZweckmafBigkeit,
technische Perfektion - so betonen die
Appelle an den Verbraucher inzwi-
schen immer stédrker den Erlebniswert
der Angebote®.” Design und Produkt-
image werden zur Hauptsache, Niitz-
lichkeit und Funktionalitit zum Zu-
behor.

Dieser Umschlag ist gleichwohl nicht
auf den Markt der Giiter und Dienst-
leistungen beschrankt. Erlebnisorien-
tierung ist das neue, iiberall antreffbare
Grundmuster der Beziehung von
Mensch und Welt und steht fiir jene
situationsiibergreifende Tendenz eines
Subjektes, ,sein Handeln an dem Ziel
auszurichten, voriibergehende psycho-
physische Prozesse positiver Valenz
(...) bei sich selbst herbeizufiihren”*.
Anders formuliert: Es gilt, die Lebens-
umstidnde so wahrzunehmen oder zu
gestalten, daf man darauf in einer
Weise reagiert, die man selbst im Riick-

blick als ,,schén”, ,interessant”, ,,toll”,
~geil” usw. kommentiert.

Hinter dieser Entwicklung stehen die
Modernisierungsphidnomene der Dif-
ferenzierung und Pluralisierung, deren
gemeinsames Merkmal Schulze im
Begriff der ,Entgrenzung” festmacht.
Entgrenzung bedeutet: Diversifizie-
rung, Zunahme von Moglichkeiten,
Vermehrung der Verhaltensoptionen,
Erhéhung der Konsumchancen. ,Dafl
1950 pro Person 15 Quadratmeter
Wohnraum zur Verfiigung standen,
1987 dagegen 36 Quadratmeter, ist ein
Detail von besonderer Bildkraft:
Winde treten zuriick, Handlungsspiel-
rdume werden grofier”®. Entgrenzt ist
nicht zuletzt auch das ins Unendliche
gewachsene Angebot an Waren und
Dienstleistungen. Angesichts dieser
entgrenzten Vielfalt ist ein besonderer
Sozialcharakter entstanden: der Wah-
lende, das heifit jemand, der eine Fern-
bedienung in die Hand nimmt und die
Programme durchschaltet oder einen
Katalog durchblattert und Bestellun-
gen ankreuzt. ,Erlebnisgesellschaft”
heifit jene Sozialwelt, die unter der
Bedingung des Wihlens entstanden
ist. Thr Grundmuster ist jenes Wahl-
handeln, dessen Eigenart sich durch
den Gegensatz von Innen- und Auflen-
orientierung beschreiben 148t. Bei
aufenorientierten Handlungen liegt
der Sinn beziehungsweise Maf$stab fiir
die Beurteilung des Handelns aufder-
halb des Handlungssubjekts und sei-
ner Selbstwahrnehmung. Innenorien-
tiert ist ein Handeln, wenn das Hand-
lungssubjekt die Sinngebung seines
Tuns durch Zielbeschreibungen der
Selbst- und Situationserfahrung vor-

G. Schulze, Erlebnisgesellschaft, 13.
Ebd., 736.
G. Schulze, Entgrenzung, 406.

v woN

Vgl. hierzu H. W. Opaschowski, Freizeitokonomie — Marketing von Erlebniswelten, Opladen 1995.
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nimmt. Innenorientiertes Handeln be-
zieht sich auf Ziele, Zustinde, Gefiihle
im Individuum selbst. Es geniigt ihm
nicht mehr, begehrte Objekte zu be-
kommen. Erst dann ist es am Ziel,
wenn diese Objekte in gewiinschter
Weise auf es wirken.

In diesem Zusammenhang bildet sich
eine Haltung aus, die als ,Erlebnis-
rationalitdt” zu beschreiben ist. Sie
steht in enger Beziehung zur Grund-
bedeutung zweckrationalen Handelns:
Gegebene Ziele sind mit den dafiir
optimalen Mitteln zu verfolgen und
standig ist an der Verbesserung dieser
Zweck/Mittel-Relation zu arbeiten.
Erlebnisrationalitit bedeutet nun: die
Ziele im Subjekt selbst zu definieren
und auf die Erfiillung dieser Ziele hin
die &ufleren Umstdnde zu arrangieren.
Das Innenleben wird mit &ufleren
Mitteln bearbeitet. Man geht an sich
selbst heran wie ein Ingenieur an die
Verbesserung eines Produktes. Wie der
Ingenieur durch den cleveren Einsatz
technischer Mittel die Qualitit eines
Autos steigern kann, so hoffen die
Erlebnistechniker, durch ein ,intelli-
gentes Arrangement der dufieren Um-
stinde dem Ziel des schénen Lebens
ndherzukommen”®. Es kommt dabei
auf das know how an; man mufl wis-
sen, wie man eine Situation zu arran-
gieren hat, um die gewiinschte Befind-
lichkeit zu erreichen.

Auch ein sinkendes Wohlstandsniveau
wird nichts daran 4ndern, daf die
Primérorientierung der Menschen dar-
in liegen wird, ,etwas vom Leben
haben” zu wollen. Erlebnisorientie-
rung ist die unmittelbarste Form der
Suche nach Gliick und Sinn. Gliick und
Sinn werden nicht mehr fiir das Ganze,
sondern in aneinandergereihten Ein-

zelerlebnissen gesucht, iiber deren
Qualitit das Subjekt befindet. Fiir sol-
che Zeitgenossen kommt das Leben
vor dem Uberleben. Jeder Tag soll bunt
und keiner grau sein. Damit man die
Lust am Leben nicht verliert, ist es im-
mer Ofter notig, Beeintrachtigungen
und Behinderungen des Lebens hint-
anzustellen. Anders hat man nichts
vom Leben. Die Lebenskunst besteht
darin, mit den dufieren Umstanden so
umzugehen, daf8 erwiinschte subjek-
tive Befindlichkeiten moglich bleiben.
Das setzt natiirlich voraus, iiber ent-
sprechende Mittel und Moglichkeiten
disponieren zu konnen. Wer arm ist,
mufl iiber Techniken verfiigen, um
iiber die Runden zu kommen, um aus
nichts wenigstens etwas zu machen.
Wer reich ist, mufl dagegen schon tiber
Weisheit verfiigen, um in einem Uber-
mafd von Mitteln und Vermogen das zu
finden, was verniinftigerweise zu tun
ist.

1.2. ,Im Alleingang”: Individuen
unter Wahlzwang

Das Zuriicktreten auflenorientierter
Verhaltensweisen in der Erlebnisge-
sellschaft steht im engen Zusammen-
hang mit dem Prozef einer umfassen-
den Individualisierung des sozialen
Lebens. Der Trend geht zu Existenz-
formen, die den Menschen bei seiner
Lebensplanung und -fithrung auf sich
selbst zuriickwerfen. Die Biographie
wird als Aufgabe in das Entscheiden
und Handeln des Individuums ver-
lagert, das damit zugleich zum Dreh-
buchautor, Regisseur und Hauptdar-
steller seiner Lebensgeschichte wird.
Die Vermehrung der Handlungsmog-
lichkeiten, die Angebotsexplosion auf

¢ Ebd., 409.
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dem Erlebnismarkt, die Ausweitung
der Konsumpotentiale und der Wegfall
von Zugangsbarrieren notigen das
Individuum, nahezu im Alleingang
»sein Glick zu machen”. ,Nichts ist
unmoglich” (Toyota) — aber es herrscht
Wahlzwang. Darum hat auch der Ein-
zelne das Enttduschungsrisiko selbst
und allein zu tragen.

In der Erlebnisgesellschaft befriedigt
Konsum zudem nur noch selten ein
klar empfundenes physisches Bediirf-
nis. ,Die explosionsartige Zunahme
des Brauchbaren fiihrt zu einem Verfall
der Freude an Brauchbarkeit. Unter
Lebensbedingungen, die es erst er-
moglichen, schone Erlebnisse zur
Hauptsache zu machen, verfliichtigen
sich schéne Erlebnisse, die sich als
Nebensache ergeben wiirden”.” Je
selbstverstandlicher schone Erlebnisse
zum Sinn des Lebens gemacht werden,
umso grofier wird die Angst vor dem
Ausbleiben solcher Erlebnisse. ,Zur
Angst vor Langeweile gesellt sich
die Angst, etwas zu versdumen®.” In
einem solchen Kontext ist zwar nicht
mehr das Leben bedroht, aber stattdes-
sen sein Sinn. Die Melancholie der Er-
filllung durchzieht die Erlebnisgesell-
schaft. Die Gruppe der mifmutig
Vergniigten wichst. Thr Problem sind
sie selbst, die Abnahme ihrer Faszinier-

| barkeit wéchst mit der Steigerung des
. Reizangebotes. Wie Siichtige greifen
. sie nach immer mehr und haben im-

. mer weniger davon. Im Moment der
' Wunscherfiillung entsteht schon die
- Frage, was denn als nachstes kommen
: soll, so da8 sich Befriedigung gerade
i deshalb nicht mehr einstellt, weil die

sofortige Suche nach Anschlufibefrie-
digungen dies unterlduft. Kaum am

Urlaubsort eingetroffen, keimen be-
reits die Uberlegungen, wohin im
néchsten Jahr die Reise gehen soll...

1.3. ,In der Szene”: Kollektiv
inszenierte Individualitit

Im rauhen Wind der Individualisie-
rung konnen sich zahlreiche Formen
menschlichen Miteinanders, die ein
fester Kodex sozialer Verbindlichkei-
ten auszeichnet, immer weniger am
Leben erhalten. Dennoch hinterlagt die
Individualisierung der Gesellschaft
kein soziales Vakuum. In der Erleb-
nisgesellschaft kristallisieren sich neue
Sozialformen heraus. Thre Merkmale
sind zeitlich und rdumlich begrenzte
Kontakte, revidierbare Mitgliedschaf-
ten, partielle Identifikationen. Wie er-
zwungene Gemeinsamkeiten eine In-
dividualisierungstendenz erzeugen, so
weckt die Individualisierung des Le-
bens eine neue Bereitschaft zur Inter-
aktion, ein neues Interesse an sozio-
kulturellen Fixpunkten im Erlebnis-
strom. Es kommt zur Bildung von
Erlebnisgemeinschaften. Individuen
schlieBen sich zu grofleren Gruppen
zusammen, weil sie die Orientierung
an demselben Typ von Erlebnissen ver-
bindet.

Am deutlichsten wird dies in den
,Szenen”, die vor allem in den Stidten
um ein spezifisches Erlebnisangebot
(Theater, Sport, Disco, Kunst) an festen
Lokalitdten ein Stammpublikum und
einen weiteren Kreis von Sympathi-
santen konstituieren. Szenen antwor-
ten auf die Frage, wie man in einer
kaum tiiberschaubaren sozialen Wirk-
lichkeit Menschen mit dhnlichen Vor-
lieben und Abneigungen finden kann,

7 G. Schulze, Erlebnisgesellschaft, 64.
¢ Ebd, 65.
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ohne Abstriche an der eigenen In-
dividualitit machen zu miissen (das
heifit: sich vereinsméfBig organisieren
zu miissen). Szenen entstehen an der
Schnittlinie zwischen Privatheit und
Offentlichkeit, zwischen Erlebnisan-
bietern und Erlebnisnachfragern. Sze-
nen inszenieren Erlebnisse und sind
Angebote, die eigene Individualitat
Offentlich und kollektiv zu stilisieren®.
Ausgestattet mit  entsprechenden
,Life-style”-Angeboten scheinen sie
jene Leerstellen fiillen zu kénnen, wel-
che die stindigen Modernisierungs-
schiibe im Verhiltnis von Individuum
und Gesellschaft hinterlassen. Sie er-
moglichen einen nicht-individuellen
Umgang mit Individualisierungszu-
mutungen und offerieren so die dop-
pelte Gnade, jemand zu sein und es
nicht allein sein zu miissen.

2. Uberblendung: Religion in der
Erlebnisgesellschaft

Kann die Erlebnisgesellschaft ein so-
zialer Kontext sein, innerhalb dessen
sich Religion behauptet, innerhalb
dessen sogar neue Chancen fiir eine
religiése Grundierung des Daseins ent-
stehen? Hat nicht auch Religion von
ihrem Grund und Ursprung her mit
den Kategorien ,Widerfahrnis”, ,Er-
fahrung”, ,Ereignis” zu tun? Ist nicht
auch sie eine spezifische Inszenierung
des Daseins? Geht es nicht auch ihr um
Wege zum Gliick, zum gelingenden
Leben? Vielleicht ist die Erlebnisge-
sellschaft die sékularisierte, verwil-

derte oder deformierte Spielart der
Religion? Oder hat vielleicht die Reli-
gion nur dann eine Zukunft, wenn sie
Handlungsmuster der Erlebnisgesell-
schaft iibernimmt?

Theologisch sind diese Herausforde-
rungen noch kaum zureichend reflek-
tiert. Die moderne Gesellschaft und
den christlichen Glauben in ein pro-
duktives Verhiltnis setzen zu kénnen
hat zur Voraussetzung, daf8 die Erleb-
nisgesellschaft nicht nur von ihrer
negativen Seite her wahrgenommen
wird. Natiirlich kann es nicht die
Aufgabe der Kirche sein, die Metho-
den und Strukturen des Erlebnis-
marktes einfach zu kopieren, einen
religiosen Sofortservice, eine Instant-
mystik anzubieten und im Schnellver-
fahren Transzendenzkontakte zu ver-
mitteln. Aber sie kommt nicht umhin,
sich mit jener Mentalitit des Wahl-
handelns, der Innenorientierung und
der Erlebnisrationalitit auseinander-
zusetzen, die quer durch alle Alters-
schichten und Bevolkerungsgruppen
das moderne Leben und Erleben be-
stimmt und zunehmend auch die Ein-
stellung gegeniiber religidsen Sinn-
angeboten beeinfluit. Einige Thesen
versuchen im folgenden, Affinititen
und Divergenzen zwischen Christen-
tum und Erlebnisgesellschaft zur Dis-
kussion zu stellen”. Thre Anordnung
schlieit locker an die zuvor skizzierten
Charakteristika der Erlebnisgesell-
schaft an. Gemeinsam ist ihnen das
Pladoyer fiir ein widerstandiges Sich-
einlassen des Christentums auf diese
Charakteristika.

Vgl. hierzu auch G. Schulze, Alltagsésthetik und Lebenssituation. Eine Analyse kultureller Seg-

mentierungen in der Bundesrepublik Deutschland, in: H.-G. Soeffrner (Hg.), Kultur und Alltag,

Gottingen 1988, 71-92.

©  Zum Ganzen vgl. besonders H.-]. Hohn, GegenMythen. Religionsproduktive Tendenzen der
Gegenwart, Freiburg 1994; ders., ,Zerstreuungen”. Religion zwischen Sinnsuche und Erlebnis-

markt (in Vorbereitung).
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2.1. Selbsterfahrungen: Aspekte innen-
orientierter Religiositit

Vor allem auflerhalb der kirchlich ge-
bundenen Religiositét, im Bereich der
Esoterik und der alternativen Psycho-
therapien hat man sich bereits jener
»surfenden” Lebenseinstellung ange-
paBlt, mit der zahlreiche Zeitgenossen
sich immer nur auf Zeit fiir bestimmte
Angebote und Programme interessie-
ren. Die religiése Klientel wird sich
auch fiir die etablierten Kirchen und
Konfessionen zunehmend aus Pend-
lern und Passanten zusammensetzen,
die aus der Vielfalt von Orientierungen
und Aktivititen auf doktrinaler und
ritueller Ebene das fiir sich auswéhlen
beziehungsweise neu arrangieren, was
ihren jeweils aktuellen psychischen
und é&sthetischen Bediirfnislagen ent-
spricht". Das Paradigma , Innenorien-
tierung” findet seinen empirischen
Reflex auch in der Psychologisierung
religioser Erfahrung. Die Betonung des
Gefiihls, die Hervorkehrung mysti-
scher Traditionen deuten darauf hin,
daf der Plausibilititshorizont fiir die
Akzeptanz religioser Sinnofferte weni-
ger gesellschaftlich konstituiert wird;
ihre Abstiitzung erfolgt vielmehr in in-
dividualpsychologischen Zusammen-
héangen. Erlebnisorientierte Religiositat
halt religiose Objektivierungen (Riten,
Bekenntnisse) nur insoweit fiir be-
langvoll, wie sie gewiinschte innere
Wirkungen hervorrufen:  Gefiihle,
Stimmungen, Ekstasen, Betroffenheit,
Ergriffenheit etc. Ultima ratio der Be-
schaftigung mit Religion ist das per-
sonliche Befinden zwischen Faszina-
tion und Langeweile. Das Urteil tiber
Religiositat reduziert sich auf Selbst-

beschreibungen. Als entscheidend im
religiésen Erleben gilt nicht mehr der
im Erleben erschlossene Inhalt, son-
dern das blofie Ergriffenwerden — egal
wovon. Katharsis wird im erlebnis-
rationalen Umgang mit Religiositat
»nicht als Begegnung mit der Wahrheit
erstrebt, sondern als Appetithdppchen
fiir den Kulturgourmet angeboten und
konsumiert”™.

Dem neu entstandenen Typ des ,reli-
gidsen Virtuosen” kommt entgegen,
dal die Differenzierung und Plurali-
sierung religiéser Sinnsysteme das
Entstehen spiritueller Mischkulturen
begiinstigt. Glaubensinhalte und -for-
men des Christentums sind zu kultu-
rellem Treibgut geworden. Es hangt
von rasch wechselnden Moden ab, ob
zum Beispiel gregorianische Chorile
wieder aktuell werden. Die urspriing-
liche christliche Sinngebung spielt in
der Regel keine Rolle mehr. Die ,,neue”
Spiritualitit bindet sich nicht an
Dogmen und fixe Lehrinhalte. Reli-
giose Virtuosen konnen die Ethik der
Bergpredigt hochhalten und gleichzei-
tig an das Karma als Lebensgesetz
glauben; sie konnen ein personales
Gottesverstandnis ablehnen und zu-
gleich an das Bose in Person des
Teufels oder an das Gute in Person
eines Engels glauben. Entscheidend ist
lediglich, ob solche Arrangements
ihnen etwas bringen fiir ihr Bediirfnis
nach Selbstvergewisserung aus der
Transzendenz.

Dem Christentum ist der ,Innen-
aspekt” von Spiritualitit keineswegs
fremd, wie auch die &dsthetisch-thera-
peutische Dimension konstitutiv fiir
die christliche Erfahrung und Deutung
von Sinn, Gliick und Heil ist. Aber

" Vgl. H-]. Hohn, Passagen und Passanten — oder: Religion in der City, in: W.-D. Hauschild u.a.,
Religion als Wahrheit und Ware, Hamburg 1991, 25-36.
2 G. Schulze, auf der Suche nach dem schonen Leben, 284.
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ebenso wichtig ist ihm die Kategorie
des ,extra nos”, die ErschlieSung einer
unverfiigbaren Wirklichkeit aufSerhalb
des Menschen und seiner Gegen-
standswelt, die Transzendenz auf die
anderen und auf den ganz Anderen
hin; es geht ihm um ,metanoia”, um
ein Umdenken und Sich-Umstellen des
Menschen, um ein verdndertes Sich-
Einlassen auf die Wirklichkeit. Der
Mensch soll hier nicht nur neu zu sich
selbst, sondern auch neu ,zur Welt
kommen”®. In christlicher Sicht sind
bereits die Grundmomente religioser
Erfahrung bestimmt von diesen Kate-
gorien™.

2.2. Lebenserfahrungen —oder: Die
Ereignisstruktur der Religion

Religiositdt beginnt mit einer spezifi-
schen Erfahrung: mit dem Gewahr-
werden von Unverfiigbarem, das den
Menschen unausweichlich betrifft. In
der Religion geht es um das, was nicht
vom Menschen abhédngt und ihn zu-
gleich unbedingt angeht. Sie ist Aus-
druck des Verhiltnisses zu den letzten
Bedingungen und Grenzen mensch-
lichen Lebens; sie fragt nach dem, was
das Leben ,ausmacht”, das heifdt er-
fiillt, beendet und vollendet. Dieses
Unverfiigbare darf jedoch nicht als ein
Widerfahrnis im Leben vergegenstind-
licht werden, sondern betrifft das
Leben als ganzes. Es sind diese Er-
fahrungen mit dem Leben, die unsere
Einstellung zu den Dingen und Ereig-
nissen im Leben bestimmen. In der
Religion geht es darum, im Leben
Erfahrungen mit dem Leben, mit sei-

nem Grund und seinem Horizont zu
machen. Religiose Erfahrungen sind
Erfahrungen eines Verweisungszu-
sammenhanges. Ihr Thema ist das, was
iber das Vorhandene und Vorder-
griindige hinausgeht. Thema religioser
Erfahrung ist nicht etwas, was ist, son-
dern der Grund und Horizont all des-
sen, was ist. Hierbei geht es um etwas,
das nicht innerhalb der Welt ausgrenz-
bar ist wie ein Ereignis, das sich raum-
lich-zeitlich datieren 1aft. Grund und
Horizont des Lebens werden immer
nur mit-erfahren, ihre Unmittelbarkeit
ist stets vermittelt. Ahnlich verhalt es
sich mit allen Grundgehalten des Chri-

stentums: Gnade, Liebe, Sinn, Glick

gibt es nicht pur, gleichsam in Rein-
kultur. Darum sind sie nicht direkt her-

stellbar, ableitbar, machbar. Es gibt sie !
nur nebenbei — und dann immer auch

umsonst, gratis. Zweifellos kann und
mufl man etwas fiir das Gliick tun, um
gliicklich zu werden. Aber dieses Tun,
von dem es heif$t, dafy es ohne es kein
Gliick gebe, ist kein Machen, allenfalls
ein Sich-Disponieren, ein Bereitstellen
von Umstinden, in denen etwas
gliicken kann. Vor allem aber muf das
Bereitstellen solcher Umsténde selbst
wiederum gliicken. Das Begliickende
am Gliick besteht gerade darin, daf§
das Gelingen eines Tuns nicht allein
auf das Tun als Ursache zuriickgefiihrt
werden kann. Sinn- und Gliickserfah-
rungen vermitteln stets die Erfahrung
einer mehrfachen Unverhéltnismagig-
keit. Das Gesetz von Aufwand und
Ertrag, von Zweck und Mittel wird
hier auf wohltuende Weise aufler Kraft
gesetzt. Gliicklich ist man erst dann,

B Vgl. P. Sloterdijk, Zur Welt kommen — Zur Sprache kommen, Frankfurt 1988, 31ff.

% Vgl hierzu ausfiihrlicher W. Haug/D. Mieth (Hg), Religiése Erfahrung. Historische Modelle in
christlicher Tradition, Miinchen 1992; H.D. Preuf (Hg.), Erfahrung — Glaube — Theologie. Beitrige
zu Bedeutung und Ort religioser Erfahrung, Stuttgart 1983; O. Beiz, Religidse Erfahrung. Weg zur

Sensibilitit, Miinchen 1977.
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wenn man nicht weiff, womit man sein
Gliick verdient hat®.

Darum steht auch das Christentum
kritisch einem Erlebnismarkt gegen-
iiber, der verspricht, den Menschen
wunschlos gliicklich machen zu koén-
nen. Ein solches Versprechen ist zy-
nisch. In der Regel bedeutet es, die
Menschen erst wunschlos zu machen,
um sie dann mit einem kleinen Gliick,
ein bifichen Frieden zufriedenzustel-
len. Das Christentum will dem Men-
schen etwas zu wiinschen iibrig lassen.
Es tritt ein fiir die grofSen Hoffnungen
und die groflen Wiinsche. Und es fin-
det sich nicht damit ab, daf8 solche
grofien Wiinsche mit kleinen Erfiillun-
gen abgefunden werden. Offensicht-
lich ist das Grofte, was die Welt ver-
spricht, sie selbst, wenn es kein Jen-
seits, nichts Metaphysisches mehr gibt.
Wenn die Welt dem Menschen nur die
Welt versprechen kann, dann muf8 er
das Auferste von ihr verlangen. Das
aber fallt niemandem in den SchoS.
Jeder mufl das Auferste bringen, um
das AuBerste von ihr zu bekommen.
Wer das nicht bringen kann, muf8 sich
mit weniger zufrieden geben — mit ein
biichen Frieden und dem kleinen
Gliick. Das kleine Gliick und ein bif-
chen Frieden haben aber nichts mehr
gemein mit den grofien Sehnsiichten
und Trdumen der Menschen. Sie sind
die Doméne der Schlagertexter und
SpiefSbiirger. Im Christentum geht es
um den Protest gegen diese Halbie-
rung menschlicher Zukunfts- und Le-
benserwartungen; es erhebt Einspruch

dagegen, daf sich der Mensch mit den
kleinen und spiefligen Erfiillungen
seiner groflen Hoffnungen zufrieden-
gibt.

Dem Christentum geht es um die Ent-
trivialisierung dessen, was die Unter-
haltungsindustrie als Sinn und Gliick
ausgibt. Jedoch nur gegen die Kom-
merzialisierung von Sinn und Gliick
zu sein geniigt nicht. Man muf den

Zeitgenossen auch zeigen konne, daf |
es hinter der Welt der Waren tatsich- '
lich mehr und anderes gibt. Hier gilt |
es, Wahrnehmungshilfen bereitzustel-

len. Mit den Mitteln von Dogma und
Moral allein 148t sich jedoch dieses
Anliegen nicht vertreten. Die Domi-
nanz von Dogma und Moral innerhalb
der Selbstdarstellung der katholischen
Kirche hat in letzter Zeit den Eindruck
erweckt, als gabe das Christentum nur
zu denken und zu tun. Der Glaube gibt
aber auch zu sehen (vgl. Joh 8,38;
12,38-41;1 Joh 1,1).

2.3. Asthetisch-politische Realprisenz —
oder: In-Szene-gesetzter Glaube

Wenn es darum geht, die Gehalte des
Evangeliums offentlich zugénglich zu
machen, muf$ sich die Kirche auf eine
Darstellungsebene begeben, der in der
Erlebnisgesellschaft grofie Bedeutung
zukommt. Gemeint ist die Interak-
tionsebene des Asthetischen. Asthetik
und Religion kommen darin {iberein,
Sehhilfen fiir die Wahrnehmung von
Sein und Schein, Wirklichkeit und
Wahrheit zu sein®. Auch die Kirche

15 Zur Vertiefung dieser Thesen iiber eine Auseinandersetzung mit zeitgendssischen Sinn- und
Gliickskonzeptionen sei verwiesen auf B. Grom u.a., Gliick. Auf der Suche nach dem ,guten
Leben”, Frankfurt 1987, G. Greshake, Gottes Heil — Gliick des Menschen, Freiburg 1983; F. G. Jiinger
u.a., Was ist Gliick?, Miinchen *1980; G. Bien (Hg.), Die Frage nach dem Gliick, Stuttgart 1978;
H. Réhrbein, Der Himmel auf Erden. Plidoyer fiir eine Theologie des Gliicks, Frankfurt 1978.

% Vgl. hierzu W. Lesch (Hg.), Theologie und &sthetische Erfahrung. Beitrdge zur Begegnung von

Religion und Kunst, Darmstadt 1994.
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kommt daher nicht aus ohne symbo-
lische Ubersetzungen, Verdeutlichun-
gen und Dramatisierungen dessen,
was in ihr das Wesentliche ist. Die
Kirche mus8 ihre eigene Existenz, ihren
Grund und ihre Ziele ebenso unver-
wechselbar wie uniibersehbar in Szene
setzen. Die Erlebnisgesellschaft liebt
das Spektakulire; ihre Mitglieder lau-
fen dort zusammen, wo ,etwas ab-
geht”, wo es etwas zu sehen gibt. Es
wire fiir die Kirche durchaus den Ver-
such wert, im Uberlappungsbereich
von Asthetik und Religiositit halbver-
gessene , Kunstformen” der Préasentie-
rung (das heifft Vergegenwirtigung)
des Evangeliums wieder zu beleben.
Man stelle sich einmal vor, das Myste-
rienspiel von Leben und Sterben des
reichen ,Jedermann” wiirde einmal
nicht vor der barocken Fassade des
Salzburger Domes, sondern in einem
Bankenviertel, einem Einkaufszen-
trum, einer Fu8gédngerzone aufgefiihrt.
Auch wire dies eine Moglichkeit, wie
die Kirche ihrer prophetischen, sozial-
kritischen  Aufgabe nachkommen
konnte.

Gefordert ist eine dsthetisch-politische
Realprasenz des Christentums. Es ist
zu bedauern, dafl es nur vor dem
Kolner Dom und nicht auch in anderen
Stadten eine ,Klagemauer” gibt. Ent-
standen zur Zeit des Golfkrieges (1991)
und mifitrauisch bedugt von der kirch-
lichen Obrigkeit ist die Klagemauer ein
Ort der Provokation, der Kritik und
des Gebetes. Auf Blattern im Format
DIN A4, befestigt an Wiascheleinen,
sind hier die grofen Sorgen, Hoffnun-
gen und Trdume der kleinen Leute zu
lesen: der Protest der Wohnsitzlosen

gegen ihre Vertreibung aus U-Bahn-
schichten ebenso wie die Zukunfts-
hoffnungen junger Touristen, Zei-
tungsausschnitte, selbstgemachte Col-
lagen, Notrufe und Appelle, Poesie
und Polemik, nie kiinstlerisch ambitio-
niert, dafiir authentischer Ausdruck
individueller Schicksale. Hier ereignet
sich keine asthetische Hochkultur, hier
macht eine andere Kunst Station: die
Asthetik der Gosse; hier vergegenwir-
tigt sich eine andere Szene: die Szene
der Auflenseiter, Randexistenzen, Sto-
renfriede, Spielverderber. Vor allem
aber: dies ist eine Asthetik und eine
Szene, deren sich die Kirche annehmen
sollte. Denn eines kann vom Christen-
tum in der Erlebnisgesellschaft nicht
erwartet werden, soll es nicht seine
Identitét verlieren: der grof8stadtischen
Schickeria eine kirchliche Biithne anzu-
bieten. Es kann nicht darum gehen,
sich an jener Oberflichendsthetisie-
rung zu beteiligen, die sich stadtebau-
lich in (postmodernen oder neo-bie-
dermeierlichen) Verschénerungs- und
Verhiibschungsprozessen  erschopft,
als Wirklichkeitskosmetik auftritt oder
eine Verkaufsstrategie bildet, mit der
sich Unverk&ufliches endlich absetzen
l1aBt und Verkdufliches bald ausver-
kauft ist".

Die Kirche muf8 Reibungsfldche bieten,
sie muf3 widerstandig bleiben und pro-
vozieren. Sie darf sich nicht zum Agen-
ten einer Asthetisierung machen las-
sen, die letztlich in die Anisthesie
fithrt, das heiflt Unempfindlichkeit er-
zeugt, die Sinne betdubt durch stindi-
ge ésthetische Uberdrehtheit®. Es gilt
den Asthetisierungstrubel zur rechten
Zeit zu durchbrechen und fiir das zu

v Vgl. hierzu W. Welsch, Asthetisierungsprozesse. Phinomene, Unterscheidungen, Perspektiven, in:

DZPh 41 (1993) 7-29.

s Vgl. ders., Asthetisches Denken, Stuttgart 21991, 9-40.
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sensibilisieren, was verloren zu gehen
droht, was iibersehen wird und auf-
merksam zu machen auf die vielen
,blinden Flecke” einer Gesellschaft, in
der es darauf ankommt, es den ande-
ren zu ,zeigen”. Das Christentum stellt
die Frage, was Menschen fehlt, die
alles haben, und die Kirche steht auf
Seiten derer, die nichts haben. Das aber
kann sie umso eindeutiger, je entschie-
dener sie ihre ererbte Introvertiertheit
uberwindet.

2.4. Nihe und Distanz: Kommunikative
Zeitgenossenschaft

Ein zentrales Merkmal der Erlebnis-
gesellschaft ist die Extrovertiertheit der
Erlebnisanbieter. Die Kirche tut sich
noch immer mit jeder Form von Extro-
vertiertheit schwer. Die Ursache mag
in dem Nachwirken iiberkommener
pastoraler Ideale liegen, das heifit in
der Wertschitzung stabiler Beziehun-
gen, in der Konzentration der pastora-
len Krafte auf iiberschaubare, gewach-
sene Gemeinschaften, in denen exklu-
siv eine unverkiirzte Weitergabe des
Glaubens mdglich schien und weiter-
hin scheint. Solche Visionen haben
durchaus ihr Recht, aber sie tragen
nicht den Kommunikationsstrukturen
der Erlebnisgesellschaft Rechnung.
Hier dominieren Sozialkontakte, die
fliichtig und anonym sind, die von
emotionaler Distanz und rdumlicher
Nihe gleichzeitig gepragt werden. Der
Zunahme von Begegnungsmoglich-
keiten steht hier eine Abnahme ihrer
Intensitit gegeniiber. In den verschie-
denen Szenen herrscht eine hohe Fluk-
tuationsrate. Religion ist in der Erleb-
nisgesellschaft eine marginale Grofe
(in Schulzes Studie wird sie tiberhaupt
nicht erwahnt!). Sie hat dort nur mit
fliichtigen Bekannten zu tun, das heifit

mit Menschen, die voriibergehend eine
unkalkulierbare religiose Neugier
uiberfdllt und die nach Symbolen, Er-
lebnissen, Zeiten und Raumen suchen,
in denen mehr und anderes zur
vorhandenen Wirklichkeit antreffbar
wird. Es sind Menschen, denen die
Erlebnisgesellschaft bald ,zuviel” wird
mit all dem Aufwand, den sie betreibt,
damit das Leben interessant bleibt: mit
ihren Moden und Alliiren, mit In- und
Out-Listen. Es sind Menschen, denen
die Erlebnisgesellschaft zugleich auch
»~zuwenig” bietet. Sie ahnen, daf8 ein
aus vielen Erlebnisepisoden addierter
Lebenssinn genauso fliichtig und ver-

- ganglich ist wie diese Episoden. Sie

ahnen, dafl auf den , dernier cri” oft
der letzte Atemzug folgt. Sie suchen
nach etwas Definitivem — nach etwas,
das nicht mehr veralten kann. Sie
suchen nach Gelegenheiten, wo sie
konzentriert, aber unaufdringlich et-
was dariiber, iiber Gott und die Welt
erfahren.

Eine solche Religiositat 148t sich nicht
eingemeinden. Thr wird man mit dem
Angebot pfarrlicher, verbandlicher
oder vereinsmaBiger Zugehorigkeit
nicht gerecht. Mit Menschen Kontakt
aufzunehmen, die nur auf Zeit religios
sind, kann nur gelingen, wenn es ein
Ambiente gibt, das solche Flaneure,
Passanten und Pendler in Sachen Reli-
gion anspricht. Gesucht ist ein Am-
biente, das bereits von aufien erkennen
1468t, was in ihm erlebt werden kann:
Gelassenheit, Diskretion, vorausset-
zungslose Zuwendung und absichts-
lose Gastfreundschaft. Ein solcher
~genius loci” ist am ehesten antreffbar
in Riaumen, die den Charakter von
Foyers, Studios, Ateliers, Galerien und
Passagen haben. Thnen ist eine Archi-
tektur gemeinsam, welche die Unter-
schiede von ,,drinnen” und , drauflen”
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flieBend macht. Wer sie betritt, ist drin-
nen und fiithlt sich dennoch nicht ver-
einnahmt.

Eine solche ,Passantenpastoral” ist
nicht durchfithrbar ohne eine Neu-
orientierung im Stil und bei den Sub-
jekten kirchlichen Handelns®. Die
Kirche kommt nicht daran vorbei,
einen verdnderten Umgang mit der
personlichen Freiheit der einzelnen,
mit ihren individuellen Entwiirfen ge-
lungenen Lebens einzuiiben. ,Sie kann
nicht mehr einfach die traditionellen
Vorgaben fiir den Glauben und das
sittliche Gewissen formal dekretieren
und mit Sanktionen belegen, ohne sich

Suche nach Selbstfindung, nach Le-
bensgestaltung und nach Gewissens-
bildung wirklich freundschaftlich und
kompetent beizustehen”®. Resonanz
finden entsprechende Angebote der
Interaktion und Kommunikation nur
dann, wenn ihre Themen von der
Strafle kommen und die Tréger ihrer
Umsetzung sich durch entsprechende
Eigenschaften auszeichnen. Sie miis-
sen eher die Merkmale neugieriger
Flaneure, Straflenkiinstler und Grenz-
ganger aufweisen, als sich durch so-
ziale und ideologische Sefhaftigkeit
auszeichnen. Notig zur Wahrnehmung
christlicher Zeitgenossenschaft ist die

kommunikativ verstindlich zu ma-
chen und ohne den einzelnen bei ihrer

Fahigkeit zur religios-sakularen Dop-
pelexistenz?.

¥ Vgl. hierzu ausfiihrlicher H.-J. Hohn, GegenMythen, 108-145.

® M. Kehl, Die Kirche. Eine katholische Ekklesiologie, Wiirzburg 1992, 200.

a Vcil. H.-]. Hohn, Signale der Zeit — Spuren des Glaubens, Plidoyer fiir christliche Zeitgenossen-
schaft, in: Lebendige Seelsorge 45 (1995) 1-5.
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